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Il laboratorio…dal 1998

“Luogo” di approfondimento,
riflessione e confronto

“Spazio” di sperimentazione

Partecipazione attiva

Regole condivise

Socializzazione delle esperienze

52 laboratori

Differenti Temi, Target, Setting
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Perché un laboratorio di Marketing Sociale?
2008: inizia il percorso formativo sul tema rivolto agli operatori sanitari piemontesi 

2009: corso di formazione di sei giornate, condotto da esperti del settore.

Esplorazione e condivisione dei modelli e metodi della comunicazione pubblica
per la salute e del marketing sociale.

2010: seminario di  restituzione dei contenuti del corso (60 op. sanitari e non)

Diffusione delle conoscenze e confronto su questi temi.
Il seminario si è concluso con la rilettura di un progetto (“Io lavoro sobrio” - Asl CN2)
seguendo le fasi del piano di marketing sociale e le sue leve strategiche. 
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Il laboratorio (luogo e spazio) di Marketing Sociale vuole essere un

momento di condivisione tra pari e di accompagnamento di

progetti in corso, o da avviare (esperienze), che si prestino ad

una rivisitazione secondo i metodi e gli strumenti del Marketing

Sociale e della Comunicazione per la salute (strumenti e modelli ;

sperimentazione).
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Programma

Valutazione ECM13.15 – 13.30

Presentazione della documentazione di approfondimento – E Tosco13.05 – 13.15

Appelli alla paura: quale efficacia? – E. Tosco12.45 - 13.05

Restituzione in plenaria e dibattito – F. Carmazzi, R. Molino12.15 - 12.45

Lavoro a gruppi - E. Barbera, E.Tosco11.30 -12.15

Elementi per l’analisi dei materiali di comunicazione: la promozione e la 
diffusione dei messaggi di salute – E. Ferro

11.15 - 11.30

Pausa Caffè11.00 - 11.15

Presentazione del progetto “Una guida al limite” – Progetto Multicentrico 
modulo Torino e Provincia – AA.SS.LL.  TO1, TO2, TO3, TO4, TO5 - Piano di 
Prevenzione Attiva  Incidenti Stradali - F. Carmazzi, R. Molino

10.15 - 11.00

Marketing Sociale: breve sintesi dei principi teorici  - S. Santoro9.45 - 10.15

Accoglienza partecipanti e presentazione del Laboratorio – E. Tosco9.30 - 9.45
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Area focus Marketing Sociale

Approfondimenti sui temi del marketing 
sociale e della comunicazione per la salute;
raccolta di buone pratiche e di materiali
divulgativi; metodi di valutazione.

Fact Sheet
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Approfondimento sul tema del laboratorio


